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Projekt współfinansowany przez Unię Europejską w ramach Europejskiego Funduszu Społecznego

Nazwa projektu: „Akademia BTC- zarządzanie i bezpieczeństwo IT”  Nr umowy: UDA-POKL.02.01.01.-00-556/09


Szczecin, 17.08.2010 r.

ZAPYTANIE OFERTOWE 

BTC Sp. z o.o. zwraca się z zapytaniem ofertowym o przeprowadzenie akcji promocyjnej dla Projektu „Akademia BTC – zarządzanie i bezpieczeństwo IT”.

Do niniejszego zapytania ofertowego nie stosuje się ustawy o zamówieniach publicznych. Po złożeniu ofert i ich weryfikacji przez Zamawiającego, Wykonawca zostanie wybrany w wyniku oceny ofert dokonanej zgodnie z przyjętymi kryteriami oceny.

Ze względu na złożoność przedmiotu zamówienia Zamawiający może prowadzić dodatkowe rozmowy, negocjacje                                  z Wykonawcą na każdym etapie postępowania ofertowego. Po zakończeniu postępowania ofertowego Zamawiający może  prowadzić dodatkowe negocjacje z Wykonawcą którego oferta została uznana za najkorzystniejszą lub z dwoma Wykonawcami, których oferty zostały ocenione najwyżej, w szczególności jeśli oferty przekroczą kwoty, które Zamawiający zamierza przeznaczyć na realizację zamówienia.

Jeśli w wyniku negocjacji dojdzie do zmiany treści ofert, Wykonawca zobowiązany jest złożyć ofertę ostateczną w terminie                       3 dni od dnia zakończenia negocjacji. Zamawiający do chwili złożenia zamówienia zastrzega sobie możliwość unieważnienia postępowania na każdym etapie jego prowadzenia bez podawania przyczyn.

I. Nazwa i adres Zamawiającego

BTC Sp. z o.o., ul. Południowa 25, 71-001 Szczecin

tel. 91 485 33 04, fax. 91 485 33 06

NIP: 955-20-61-116

REGON: 812538567

KRS: 0000129373

II. Opis przedmiotu zamówienia

Przeprowadzenie działań o charakterze promocyjnym Projektu : „Akademia BTC – zarządzanie i bezpieczeństwo IT”                                              (na podstawie umowy nr UDA-POKL.02.01.01-556/09 zawartej z Agencją Rozwoju Przedsiębiorczości o dofinansowanie realizacji Projektu w ramach Programu Operacyjnego Kapitał Ludzki, Priorytet II Rozwój zasobów ludzkich i potencjału adaptacyjnego przedsiębiorstw oraz poprawa stanu zdrowia osób pracujących, Działanie 2.1 Rozwój kadr nowoczesnej gospodarki, Poddziałanie 2.1.1 Rozwój kapitału ludzkiego  w przedsiębiorstwach)

1. Rodzaj zamówienia: Akcja promocyjna mająca na celu prowadzenie wszelkich działań marketingowych (szczególnie ogłoszenia internetowe) o charakterze informacyjnym, mających na celu zwiększenie stopnia znajomości produktu, marki i firmy przez potencjalnych Beneficjentów Projektu. Działania promocyjne mają w efekcie przyczyniać się do znacznego wzrostu efektywności rekrutacji uczestników szkoleń jak i promocji marki Akademia BTC poprzez realizowany Projekt.
2. Termin realizacji akcji promocyjnej:                                                                                                                                                                                   I Etap – 01.09.2010r. – 31.12.2010r.

II Etap – 01.01.2011r. – 30.06.2011r.

III Etap – 01.07.2011r. – 31.12.2011r. 

3. Grupa docelowa: Projekt zakłada organizację 59 szkoleń (x 20 osób), których uczestnikami mają być przedsiębiorcy oraz pracownicy firm sektorów: mikro/małych/średnich i dużych przedsiębiorstw. Grupę docelową stanowią menedżerowie IT, kierownicy/dyrektorzy IT,  administratorzy.

4. Zasięg akcji promocyjnej: cała Polska 

Z uwzględnieniem założeń Projektu: zgłoszenia uczestników – cała Polska, realizacja szkoleń – 7 województw (dolnośląskie, małopolskie, mazowieckie, pomorskie, śląskie, wielkopolskie, zachodniopomorskie)
5. Określenie przedmiotu oraz wielkości lub zakresu zamówienia:
5.1 Kreacja
Budowa strategii promocji uwzględniającej specyfikę Projektu „Akademia BTC – zarządzanie i bezpieczeństwo IT”, termin realizacji, zasięg,  grupę docelową i branżę IT. Strategia powinna wskazywać drogę przekazu promocyjnego w następujących etapach:
5.1.1 Identyfikacja (m.in. określenie odbiorców przekazu promocyjnego – analiza grupy)
5.1.2 Wyznaczenie celów promocji – wskazanie przykładowych pomysłów na kampanie
5.1.3 Ukształtowanie budżetu promocji – uwzględniającej kreację, terminy akcji i miejsca
5.1.4 Wybór kanałów promocji – wskazania poparte badaniami
5.1.5 Konkretne przygotowanie, produkcja przekazu promocyjnego – wskazanie na realizację kreacji
5.1.6 Monitorowanie, analiza przebiegu, oraz ocena efektów kampanii promocyjnej
5.2 Zakup mediów
Wskazanie sposobu dotarcia poprzez cenę do przykładowych mediów spójnych z zaproponowaną kreacją.

Biorąc pod uwagę specyfikę przedmiotu zamówienia celowe pozostają ogłoszenia internetowe: w portalach „globalnych”, specjalistycznych, szkoleniowych, społecznościowych, w czasopismach branżowych internetowych.
Wizualizacja materiałów zgodna z wytycznymi Programu Operacyjnego Kapitał Ludzki 2007-2013 określonymi na stronach http://pokl.parp.gov.pl/index/index/1219
III. Forma współpracy:



Umowa/zamówienie
IV. Termin złożenia oferty:


26.08.2010 godz. 15.00
Za datę wpływu oferty uważa się datę otrzymania dokumentów pocztą lub osobiście do siedziby Zamawiającego.
V. Kryterium wyboru oferty:   
45% Cena za wykonanie całości zamówienia uwzględniająca: kreację, przygotowanie reklamy, ogłoszeń (formy wg kreacji), zakup mediów
55% Kreacja (koncepcja odpowiadająca założeniom Projektu)
Zamawiający dokona oceny ofert na podstawie wyniku osiągniętej zsumowanej liczby punktów w oparciu o przedstawione kryteria i ustaloną punktację do 100 (100 % = 100 pkt):

Od 0 punktów – za przekroczenie budżetu przeznaczonego na realizację zadania

Do 45 punktów – za przygotowanie oferty mieszczącej się w przeznaczonym budżecie

Od 0 punktów – za  niespełniającą założenia kreację


Do 55 punktów za przygotowanie kreacji spełniającej wszystkie założenia

Tak przyznane punkty zostaną zsumowane i będą stanowiły podstawę do wyboru wykonawcy.

Zamawiający udzieli zamówienia temu wykonawcy, który uzyska najwyższą liczbę punktów w oparciu o ustalone powyżej kryteria.

VI. Warunki płatności: 
Przelew do 21 dni po każdym etapie akcji promocyjnej.
Płatność nastąpi na podstawie poprawnie wystawionych faktur VAT.

IX. Składanie ofert:

1.Ofertę należy sporządzić na formularzu oferty.

2.Ofertę należy przesłać drogą pocztowa na adres Zamawiającego lub dostarczyć osobiście. 
4.Oferta musi być sporządzona w języku polskim, cena musi być podana wyłącznie w polskich złotych z określeniem kwoty jednostkowej netto i brutto z uwzględnieniem ilości ogłoszeń.
X. Pozostałe informacje:

1.Zamówienie udzielane jest w trybie zapytania ofertowego.

2.Do niniejszego zapytania ofertowego nie stosuje się ustawy o zamówieniach publicznych. Po złożeniu ofert i ich weryfikacji przez Zamawiającego, Wykonawca zostanie wybrany w wyniku oceny ofert dokonanej zgodnie z przyjętym kryterium wyboru.

4.Na pisemne życzenie Wykonawcy Zamawiający prześle dokumentację w formie drukowanej.

5.Osobą uprawnioną przez Zamawiającego do porozumiewania się z Wykonawcami jest: Sylwia Myszka (Kierownik Projektu) tel. 500 114 606, e-mail smyszka@btc.com.pl
6. Przed złożeniem zamówienia i podpisaniem umowy Zamawiający może prowadzić dodatkowe negocjacje z Wykonawcą, którego oferta została uznana za najkorzystniejszą. Jeśli w wyniku negocjacji dojdzie do zmiany treści ofert, Wykonawca zobowiązany jest  złożyć ofertę ostateczną w terminie 3 dni od dnia zakończenia negocjacji.

7.Termin związania ofertą: 21 dni kalendarzowych od dnia otwarcia ofert.
Sylwia Myszka
Kierownik Projektu
www.akademiabtc.pl           e-mail:akademia@btc.com.pl           tel. 91/48 99 160          fax 91/48 99 169
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